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Con esta experiencia veremos la aplicacion practica de los fundamentos de
marketing en la gestion del centro y como estos pueden ayudar al cumplimiento

de la mision.

Haremos una reflexion sobre la competitividad del modelo de negocio en el
sector educativo e identificaremos posibles ventajas competitivas para la escuela
catolica trabajando el posicionamiento y posibles estrategias de diferenciacion

basadas en los insights de clientes y usuarios.

Con este planteamiento estratégico; veremos los factores criticos para definir una
estrategia de marketing eficaz enfocada a la generacion y conversion de leads,
revisando las necesidades de estructura y organizacion de recursos y personas en

el colegio.

Hablaremos sobre la integracion de las tendencias de marketing en la gestion del
colegio: la omnicanalidad, el worker consumer, micro segmentacion y la gestion

de funnel entre otras.

Finalmente veremos la funcién comercial del colegio planteando la importancia
de la venta y el verdadero proposito de esta funcion tan necesaria como

cuestionada en el sistema educativo.
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